
• Création du 
groupe

• Création du lien 
de l’événement 
(L.E.)

INTRANET

FACEBOOK

• Création groupe 
(si besoin)

MARKETING

• Création d’une 
affiche

• Utilisation multi 
sources (UMS) 

PUBLICATIONS

LANCEMENT D’UN 1ER GROUPE 
GR international pour un GD

1ere 
RENCONTRE 
OPÉRATION

• Identification des 
prospects & 
actions

• Utilisation multi 
sources (UMS)

2e 
RENCONTRE 
OPÉRATION

• Bilan visiteurs
• Bilan adhésions
• Début de 

rencontre non-
officielle des 
membres. (ZOOM)

• Identification des 
prospects & 
actions + (UMS)

• Identifications du 
CA (intérim) 

• Choisir les 4 
premières boite à 
outils / 1-GR 2-DM 
3- Membre fort  

JOUR J

• Soft / Grand 
Lancement

• (UMS) Jour J 
(Accueil)

3e 
RENCONTRE 
OPÉRATION

• Bilan visiteurs
• Bilan adhésions
• Identification des 

prospects & action 
+ (UMS)

• Coordination pour 
la gestion fin 
rencontre de 
réseautage

JOUR J +1

• Bilan visiteurs
• Bilan adhésions
• (UMS) 

Remerciements 
• Intranet

• 10 pour un groupe présentiel
• 12 pour un groupe virtuel

CONDITIONS GAGNANTES 
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